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«Aktiv sein und eine Nasenlange vorausgehen»

Sandro Gerber steht an der Spitze der Miihleberger Gewerbeausstellung

MUHLEBERG — Mit viel
Herzblut und Engagement
prisidiert Sandro Gerber
das achtkopfige OK der
Miihleberger Gewerbeaus-
stellung. Seit mehr als
einem Jahr und mittlerweile
dreizehn Sitzungen haben
die Verantwortlichen viel
Arbeit erledigt und erstmals
eine Gewerbeausstellung
fiir das lokale Gewerbe und
die Dienstleistungsbetriebe
organisiert.

Zusammen mit seinem Ge-
schiftspartner Peter Stooss fiihrt
Sandro Gerber einen Schreinerei-
betrieb in der vierten Generation.
Der 39-Jdhrige beschiftigt zwolf
Mitarbeitende, davon zwei Ler-
nende. Er wohnt mit seiner Fami-
lie in Spengelried. Im folgenden
Interview #ussert sich Sandro
Gerber zum Gewerbe in der Ge-
meinde Miihleberg.

Sandro Gerber, wie geht es dem
Gewerbe in der ldndlichen Ge-
meinde Miihleberg?

Ich bin der Ansicht, dass es dem
Gewerbe hier gut geht. Selbst-
verstiandlich sind auch wir der
Konkurrenz ausgesetzt. Aber die
Verankerung ist gut. Alteingeses-
sene Firmen haben sich bestens
etabliert.

Welche Bedeutung hat hier das
Gewerbe?

Fiir mich hat es eine grosse Be-
deutung. Mit der Gewerbeaus-
stellung wollen wir bekriftigen,
dass wir da sind. Schliesslich
bieten wir Arbeitspldtze an und
generieren Steuern. Wir bieten
breit geficherte Dienstleistungen
und Produkte an. Obwohl Miih-
leberg weder eine Gewerbezone
noch Industriegebiet hat, ist es
das Ziel, hier moglichst alles zu
bekommen.

Wie stark ist der Zusammenhalt
des Gewerbes in der Gemeinde
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mit seinen zahlreichen Aussen-
dorfern?

Wir schaffen hier sehr gut zusam-
men. Gerade in der Baubranche,
wo ich herkomme, empfiehlt man
sich einander, und so kommt ein-
mal dieser Betrieb und ein an-
dermal der andere zum Zuge. So
haben wir hier einen gesunden
Konkurrenzkampf. Es soll auch
keine Monopolstellung gewisser
Firmen geben. Zudem ist die Zer-
siedelung der Gemeinde, dank
der Mobilitit, kein Problem. Die
Bevolkerung weiss, wo sich wel-
che Betriebe befinden.

Welche Gewerbesparte ist gut
verankert?

Das Autogewerbe ist mit sechs
Unternehmen sehr gut vertreten.
Aber auch in der Gastronomie
haben wir eine hohe Anzahl Be-
triebe. Gut vertreten sind auch
die holzverarbeitenden Betriebe.

Wo wére Zuwachs erwiinscht?

Platz hitte es fiir einen Metall-
baubetrieb. Da sind wir in der
Gemeinde Miihleberg mit nur ei-
nem Betrieb schwach abgedeckt.
Weiter ist zu hoffen und somit
auch zu unterstiitzen, dass die
Post und Bank hier in Miihleberg
bestehen bleiben.

Wird das einheimische Gewerbe
von der Bevolkerung beriicksich-
tigt?

Das ist sehr verschieden und
Bevolkerungsabhingig. Die alt-
eingesessene Miihleberger Ge-
meindebevolkerung schaut zum
einheimischen Gewerbe und sie
weiss wo sie was bekommt. Neu-
zuziiger kennen das hiesige Ge-
werbe oft zu wenig. So kommt
es halt dann zur Durchmischung
mit auswirtigen Dienstleistern.
Zudem bestimmen bei Neubau-
ten der Architekt, Inhaber oder
Investor, wer baut. Mit unserer
Gewerbeausstellung haben wir
die Moglichkeit, uns zu zeigen

und etwaig noch bekannter zu
machen.

Welche Rolle spielt das AKW fiir
das Gewerbe?

Das AKW mit seinem Betrieb,
den dazu entstandenen Immobi-
lien wie auch die privaten Wohn-
eigentiimer und Bediirfnisse der
Angestellten  generieren dem
Gewerbe sicherlich Auftrige. In
der letzten Zeit hat hier aber eine
Verinderung stattgefunden. Bei
der BKW wurden im Beschaf-
fungswesen die Zuschlagskriteri-
en gedndert, und die lokale Ver-
ankerung muss oft zugunsten von
anderen Faktoren weichen. Das
ist schade, aber im Hinblick auf
die Schliessung des Atomkraft-
werkes wohl ein Vorteil, dass das
Gewerbe nicht abhiingig von ei-
ner Grossfirma ist.

Die Herausforderungen auch an
das Gewerbe nehmen zu. Ist fiir
einzelne Betriebe Handlungshe-
darf angesagt?

Objektiv gesehen und was mir
bewusst ist, gehen die Leute und
Unternehmen mit der Zeit. Da-
mit man konkurrenzfihig bleibt,
ist es sogar ein Muss. Die Kund-
schaft ist dank dem Internet oft-
mals sehr gut informiert und
weiss Bescheid iiber Neuheiten
und Trends. Hier gilt es beson-
ders aktiv zu sein, damit man
immer noch eine Nasenlidnge
vorausgeht. Oftmals, gerade bei
Kleinbetrieben, ist dies halt auch
eine Frage der zeitlichen Res-
sourcen.

Das  Ausstellungswochenende
naht. Auf was freuen Sie sich be-
sonders?
Ich freue mich auf eine tolle Aus-
stellung, an der sich das Gewerbe
der Bevolkerung, bei hoffent-
lich angenehmem Wetter, zeigen
kann. Neben der Aufrechterhal-
tung und Pflege von bestehen-
den Beziehungen hoffe ich, doch
auch neue Leute kennenzulernen.
Dann gibt das sicher spannende
und interessante Begegnungen.
Interview: Fritz Bihimann



